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Hobby / Kreativ

TRENDALLIANCE

Acht Serien ,,Knete Genius’

Die erstaunliche Knete mit Hirn und Herz des Schweizer Herstellers
Joker ermdglicht haptische Spielkonzepte mit viel Raum fiir Fantasie

as Sortiment , Knete Genius”, Teil

des . Original Slimy“-Spiclmassen-
sortiments, umfasst acht Serien und wird
in 75 g-Dosen ausgeliefert, dazu wird es
noch eine mittelgrofie Variante mit 45 g
und eine kleine Dose mit 25 g (im Blister-
Zylinder fiir die Theke) geben. Die
UVPs liegen laut Trend Alliance
mit Sitz in Starnberg bei sehr
ansprechenden Preispunkten
und dies bei attraktiven Mar-

Das neuartige polymorphe Material der
Knetmassen kann man beliebig formen,
dehnen und extrem in die Linge ziehen,
mit einem Ruck zerbrechen oder wie
schmelzenden Schnee flieen und wie
einen Gummiball hiipfen lassen.

Intensive Farben

Die Serien ,Color Change”,

~Neon”, ,Metallic” und ,.Glow in

the dark” begeistern mit Farben

wie Chamileon-Griin, Coral-
Pink, Sunburst-Gelb, Metallic

Gold oder Blizzard-Blau. Die
Serien ,, Antimaterie” und
#Galaxy” entfiihren mit
Black-Hole, Frozen-Blue,
Uranus, Meptun und Pluto

zu Schwarzen Léchern und

gen fir den Fachhandel.
Seit dem Verkaufsstart in
Deutschland — rechtzeitig
zum Schulbeginn - sind
sechs Scrien verfiigbar,
die sich durch beson-
dere Produktsicherheit
bei einer Vielzahl von
erstaunlichen Eigenschaf-
ten und Farben auszeichnen.

Die , Knete Genius"-Spielmassen kommen in hochwertigen Blechdosen

EPOCH TRAUMWIESEN
Beliebtes Perlenkonzept

achdem sich die ,Back to School“-Kampagne von Epoch

Traumwiesen mit deutlichem Umsatzplus sehr gut auf die
Marke .Aquabeads" auszahlte, hilt das Nirnberger Unterneh-
men natirlich am verdoppelten Media-Plan gegeniber 2016 fest
und setzt besonders auf ,Cars" und ,Disney Princess” mit eigenen
TV-Spots: Die Winter-TV-Kampagne startet laut Marketinglei-
ter Jurgen Zacherl ab Oktober erneut mit mehr als 1.620 GRP
voll durch.
Das Perlenkonzept ,,ohne Biigeln™ hat sich als Marke fest etabliert und
w~Aquabeads"” begeistert mit kreativem Basteln und Spielen Kinder ab
4 Jahren. Besonders beliebt sind Lizenzthemen wie ,,Frozen", ,,Mini-
ons" oder ,,Star War", zudem gibt es zum aktuellen Film ,,Cars 3"“-Sets
in beeindruckenden 2-D- sowie 3-D-Ausfiihrungen.
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und attraktiven Holzdisplays zur Betonung der natdirfichen Haptik heraus
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Als tolle Geschenkartikel erméglichen die
wKnete Genius"-Serien, dass sich Jung und Alt
mit intensiven Farben und unterschiedlichen
Maternaleigenschaften auf fantasievolle und
sichere Art beschdftigen kénnen

in dic unendlichen Weiten des Welt-
alls. Fiir die Joker AG/SA stand bei der
Entwicklung von ,Knete Genius” die
Qualitit der Formulierungen und kind-
gerechte Produktsicherheit im Vorder-
grund. Daher kommen in den Produk-
ten nur hochwertigste Inhaltsstoffe bei
gleichzeitigem Verzicht auf kiinstliche
Konservierungsmittel zur Anwendung.
Innovative und patentierte Verfahren
der Konservierung stellen beste Ma-
terialeigenschaften und grenzenlosen
Spielspaf sicher.

Cars 3 Playset

Dieses ,Aquabeads Cars 3 Character Set” Idsst Kinder ab
4 Jakren Motive von Lightning McQueen, Cruz Ramirez,
Jackson Storm urd Mack rit einzigartigem 3-D-Effekt kreieren



